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Artistas del bajo cero

Hielos Torné creé a finales del 2006 una lelSIOﬂ especializada en el tratamlento del hielo -
como arte. Vajillas, logotipos, barras de bar y estaciones de bebida estan en su catalogo

JOSEP M. BERENGUERAS

BARCELONA
Antes de la aparicién de las neve-
ras eléctricas, el hielo era un ele-
mento imprescindible para la con-
servacion de los alimentos. Pero
con la introduccién del electro-
doméstico, del medio centenar de
| empresas que se dedicaban al ne-
gocio del hielo en Barcelona solo
sobrevivieron dos, aquellas que su-
pieron diversificar oferta. Una de
ellas fue Hielos Torné, fundada en
1956. Hoy, de nuevo, esa misma
empresa se ha sabido adaptar a los
nuevos tiempos y ha creado una

dedicada a la innovacién y la crea-
tividad en hielo,
Se trata de la tinica empresa es-

tos personalizados y disenos ex-
clusivos en hielo tratado transpa-
rente», explica el director general
de la firma, Lluis Mataix. Creada a
finales del 2006 «en busca de di-
=1 versificar Hielos Tormé», Nice Pro-
jects «da valor afiadido a un ele-
mento tan atractivo como es el
hielo». El resultado: vajillas de hie-
1o, drink stations (estaciones de bebi-
“da), objetos personalizados (como
logotipos) incrustados en el hielo...

fue espontinea. «Cuando Daewoo
estaba desembarcando en Es-
pana, en los 90, nos pidieron un
gran iglu de cuatro metros de al-
tura. Para el centro comercial Xa-
nadu de Madrid también nos en-

Habia un pase de modelos y nos
pedian insertar una publicidad
dentro de una barra de hielo. Ya

Tras estas experiencias, decidié
montar otra empresa, ligada a la
| original, pero especializada en el

contacto con empresas especializa-
= das de EEUU y Canadd e invirtié
| 200.000 euros en maquinaria. «Las
maquinas son importantes, pero

novedosa divisién: Nice Projects, -

panola ucépaz de realizar proyec-

La creacién de la empresa no

cargaron hacer una base de hielo. -

‘veiamos que habia otro mercado».

| «el hielo como arte». Se puso en_

comban'la aparecen,‘--.
- desde la gran pared

- de hielo que

“deLicordelPolo =
‘hasta un glgantesco

capitales andaluzas
‘en Navidad y que

en prepararlo. A
mano o conuna
fresadora espemal

_materializan todo tlpo

de proyectos

protagontzo uno de
los urtlmos anuncnos o

belén que recorrié Ias 8

_tardaron mes 'y medlo ;

»» Lluis Mataix, director general de Nice Projects.

el conocimiento ain lo es mas. El
secreto es que sabemos cémo se
comporta el hielo», anade. El primer
afno (2007) facturé casi 200.000

. euros, recuperando la inversion ini-

cial, y para este prevé crecer un 25%.
Todo empieza a partir de bloques

de hielo que pesan 130 kilos y que

miden un metro por cincuenta
centimetros. Estos se pueden escul-

-pir a mano, pero la empresa puede

tratarlos a través de maquinaria es-
pecial. Los disefios (en 3D) se intro-
ducen en el ordenador y una fresa-
dora se encarga de dar forma al pro-
yecto. No trabajan con moldes.
Ademds, los bloques se pueden jun-
tar como si fueran tochos, por lo
que proyectos de gran envergadura
en hielo también son posibles.

El hielo que trabaja Nice Projects
es especial, transparente. «El hielo
es frio, no agua. Para crearlo se ne-
cesita agua y energia eléctrica.
Nuestra materia prima se fabrica
mediante agua osmotizada en con-

tinuo movimiento», senala Mataix.
«Realizamos proyectos concre-
tos para gente que busca cosas
concretas», comenta. Cubiteras, ba-
rras de bar, platos usados en restau-
rantes con estrellas Michelin, escul-

.turas para bodas... Trabaja sobre to-

do para el mundo de la publicidad y
de los acontecimientos de marcas
importantes, pero también para el
ptiblico normal. La durabilidad de-
pende del proyecto, y se encargan
del transporte, montaje...

iCudl es el producto mds solicita-
do? «El que tiene mas éxito son las
drink stations: bloques de hielo ver-
ticales donde hay un logo. En la
parte superior tienen un embudo
por la que se vierte la bebida, una
canalizacién interior y una salida en

‘la parte inferior. Por el camino la

bebida se enfria», explica. {Y la mds
curiosa? «También una estacion de
bebida... con forma de perro. La be-
bida se vertia por la boca y por dén-
de salia mejor no lo explico», =




La Rioja cambia deimagen para
adaptarse alos nuevos tiempos

) P
RIOJaA

Denominacion de Origen Calificada

SKREINORUEGK

LlegaaEspana
elmejor bacalao

EL SKRE! ES UNA VARIEDAD
especifica de bacalao fresco -esta
considerado el mas exquisito del
mundo- pescado en la zona de las
islas noruegas de Lofoten, lugar ele-
gido por el skrei para desovar. On-
ce anos después de la primera im-
portacién de skrei fresco a Esparia,
y gracias a un acuerdo de colabo-
racién entre el Consejo de Produc-
tos del Mar de Noruega y la cadena
de distribucion Eroski, el skrei de No-
ruega se va a comercializar en mas
de 400 tiendas de todo el Estado.
A través de la pagina web www.mar-
denoruega.com se podran consultar
los restaurantes y tiendas que tienen
este producto, asi como un comple-
to archivo de recetas.#

EL CONSEJO REGULADOR de vinos con de-
nominacion de origen de La Rioja estrena imagen
para consolidarse como “la marca del siglo XXI".
Viticultores y bodegueros riojanos han querido ac-
tualizar el simbolo visual que desde hace 20 afios
definen los vinos de Rioja para conectar con las ten-
dencias de los nuevos consumidores. La nueva ima-
gen nace con el proposito de fusionar “la historia
y el futuro de nuestro vino, representando lo
que es hoy La Rioja: una regién dindmica con
un vino de vocacion universal, que atina mo-
dernidad y tradicién”, sefialo el presidente del
Consejo Regulador Victor Pascual Artacho en la pre-
sentacion oficial en el Museo Reina Sofia de Madrid
el pasado enero. El logo “esta representado por
la cepa de nuestra variedad por excelencia,
la tempranillo, renovada desde la fuerza de la
creatividad, con un trazo artistico y un dina-

mismo que expresan la pujante realidad actual
de nuestra vitivinicultura y la constante evolu-
cién hacia la excelencia del modelo vitivinico-
la riojano”. Una nueva identidad corporativa que
constituye un importante paso para consolidar el
prestigio de los vinos de La Rioja en los mercados
internacionales. “Un reconocimiento del que es-
te mismo ano hemos tenido una buena prue-
ba con el premio Regidn Vinicola del Ao, otor-
gado a La Rioja tanto en Estados Unidos como
en Gran Bretaia”, comenta Pascual Artacho. Las
contraetiquetas o documentos de garantia que iden-
tifican a cada botella apareceran en el mercado con
la nueva imagen a partir de octubre del 2008, en las
nuevas anadas que vayan incorporandose a las cua-
tro categorias: joven (afiada 2008), crianza (anada
2006), reserva (afada 2005) y gran reserva (afiada
2008). Mas informacién: www.ricjawine.com. @

Ultimas técnicas
gastrondmicas

CONOCER LAS DISTINTAS fami-
lias de texturas y sus aplicaciones en
la cocina doméstica; ahondar en la his-
toria de algunas de las técnicas de co-
cina mas populares del siglo XX; apren-
der a realizar cocciones al vacio e inves-
tigar en la cocina de autor de la mano
de sus protagonistas; todo esto y mu-
cho mas se puede aprender en los cur-
S0s que organiza el aula La tienda del
chef, espacio destinado a la for-
macion y perfeccionamiento de
nuevas técnicas utilizadas en la
alta gastronomia actual. Los cursos,
de unos 60 euros de media, son
impartidos por un equipo de pro-
fesionales de alto nivel. Mas in-

formacion, en la pagina web

www.latiendadelchef.com. &

~ Seleccion febrero.

| La seleccion que ofrecemos
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